Christian Lehmann, Steffen Larsen og Mikkel Weywadt		27. april 2009
Kom/IT 1.4
Roskilde Tekniske Gymnasium
Kom/IT Afsluttende Opgave
[image: ]
Problemstilling
Kulløse kommune skal afholde deres miljømesse. Til dette skal de bruge et medie hvor igennem de let vil kunne formidle deres information videre til de mennesker der er interesserede i messen. Mediet skal være let at navigere rundt i for folk der er interesseret i messen. Udover der skal designet være gennemtænkt og det skal være noget folk gider se på og som de ikke syntes er kedeligt.
Målgruppe og Segmentering
En målgruppe kan varierer meget, en by som kulløse må vi forvente er en middelstor by med en bred målgruppe. For at fange alle disse segmenteringers interesse skal man have noget, som alle kan identificere sig med. Miljøet er noget der involverer os alle hvad enten vi vil det eller ej, det interessere nogen mere end andre.  Man skal derfor finde et emne der involverer alle, et eksempel kunne være at hvis bilerne på motorvejen larmer for meget, så er alle interesseret i at få sat hastigheden ned, uanset om du er den almindelige borger eller den velhavende direktør. 
Kulløse Kommune
Hvis vi nu tager Kulløse kommune, så vil vi gerne have en målgruppe så stor som muligt i alderen 18-??, eller alle der har deres eget hus/lejebolig, da vi skal have energiforbruget ned i hver husstand.  Så vi skal have noget der appellere til vores målgruppe. Det kunne være ”skal vores børn eller børnebørn bøde for hvad vi gør?” og så vise et billede med kolde farver og dyster stemning for at skabe en illusion om hvad der kan gå hen og ske hvis vi ikke gør noget, på denne måde rammer du alle der har en familie. Den bedste målgruppe at ramme er den gennemsnitlige borger, da det jo ville være dumt at gå efter en målgruppe som f.eks. alle med stor indkomst, da de kun udgør en lille % -del af befolkningen, modsat ville det også være dumt at gå efter de hjemløse da de ikke har noget betydeligt energiforbrug. 
Vores endelige målgruppe
Vores endelige målgruppe er den gennemsnitlige borger i Kulløse kommune da det er den målgruppe vi mener at vi kan få mest ud af at fokusere på. 

Medie
For at ramme vores målgruppe (den gennemsnitlige borger), skal man finde et medie som alle har adgang til. Vi antager at den gennemsnitlige borger er en person i alderen 18-60. Et medie som de fleste i denne aldersgruppe bruger, er internettet, så derfor ville det være oplagt at bruge en website til at formidle sit emne. 
Kanylemodellen
Kanylemodellen bliver brugt til at give et overblik over:

-Hvem der siger
-Hvad i
-Hvilken kanal
-Hvem og med
-Hvilken effekt
Nu vil vi gerne bruge modellen i vores opgave.

Hvem siger? – Kulløse kommune 

Hvad i? – At vi skal passe bedre på vores miljø 

Hvilken Kanal? – Via en website
Hvem og med? – Kulløse kummunes indbyggere og dem der er interesserede i at lærer noget om miljøet
Hvilken effekt? – At komme til messen og få et renere miljø i Kulløse kommune 
Kanylemodellen er vigtig at have i baghoved når man laver sit produkt.
 
Komposition
Format
Vi har valgt at give vores hjemmeside et aflangt format. Dette har vi valgt at gøre for at give plads til at vi kan have mere information på hver side som der kan være brug for en gang imellem.
Harmoni
På vores hjemmeside har vi valgt at lave menuen ude i venstre og give den noget tyngde der som modvægt til teksten som står i højre side. Dette med at give den noget tyngde i højre side er godt på de af siderne på hjemmesiden hvor der står meget tekst da teksten ellers i sig selv ville give hjemmesiden alt for meget tyngde i den ene side så det ville se ud som om at den ville ”tippe” til den ene side. 
Men nu er der jo også nogle af siderne hvor det nok ikke kunne tænkes der ville stå så meget som for eksempel under kontakt og dette vil gøre at menuen bliver for dominerende. Dertil har vi valgt at give hjemmesiden en top og en bund som kan hjælpe med at holde sammen på hjemmesiden selvom der er lidt for meget vægt i den ene side.
Dynamik
[image: ]Opbygning i vores hjemmeside er mest dynamisk. Dette er den fordi ingen af elementerne er placeret solidt omkring midten men derimod er placeret ujævnt på hjemmesiden.  
Måden dette udarter sig på, på vores website er at menuen ude i venstre fanger øjet først hvorefter man bliver ledt ud i teksten på vores side og til sidst op til skyen i højre hjørne hvor navnene på personerne, altså os, som har lavet siden. Hvis man havde lavet en side hvor det hele var placeret omkring midten ville man ikke kunne styre hvad folk skulle lægge mærke til da alt ville lægge omkring et punkt.
Dette er illustreret ved billedet ude til venstre som er et billede af vores hjemmeside og hvad man lægger mærke til.
Kontrast/korrespondance
Der er flest korresponderende elementer i vores hjemmeside. Der er mange af elementerne der følger samme design og ide. Vi valgte at hjemmesiden skulle have et let og lyst design og det er det der er den røde tråd i vores hjemmeside. Derfor er træets top, skyerne og bakkerne lavet i samme bløde design. 
Dette vil sige der er ikke er særligt mange elementer der er i kontrast med det overordnede design. Det eneste større element der er i kontrast med resten er stammen på træet men dette er for at der skabes en klar overgang mellem menuen og der hvor der er tekst på hjemmesiden. Denne overgang er nødvendig da man ellers kan komme i tvivl om hvad det er man er i gang med at læse.
Placering
Placeringen af elementerne har vi prøvet at udnytte så vidt som muligt ved at placere menuen ude til venstre da målet er at man starte med at se den og bruge den til at navigere hen til det man vil se. Ved også at skrive hvornår messen afholdes ude i venstre side udnyttes det at vi automatisk læser fra venstre mod højre fuldt ud da folk både ser hvornår messen er samtidig med at de kan navigere til det de vil vide noget om.
Så er ting som navnene på os der har lavet hjemmesiden der er mindre vigtig lagt helt ude i højre side i et let og luftigt område der ikke fanger øjet særligt meget da det ikke er lige så vigtigt at vide sådan noget.
Proportioner
Da der skal lægges mere vægt på nogle ting frem for andre er nogle ting større end andet. Hvis vi for eksempel ser på træets top hvor der står hvornår messen afholdes hvilket må siges at være vigtigt så er den gjort meget større end den kunne have nøjes med at være. Dette er for at fremhæve vigtigheden af at man ser hvad der står om hvornår messen afholdes.

Afstande
Mange af vores elementer ligger ude i venstre. Men hvis ser efter vil man kunne se at der er en lille sky ude i højre side langt fra alt andet. Denne sky indeholder vores navne og et link til hver vores hjemmeside og for at vise det ikke hører sammen med resten af sidens indhold der omhandler miljømessen er den helt ude i højre side for at distancere den fra alt andet. 
Men samtidig med at den er distanceret fra alt andet giver det den også en status som noget specielt. Så kan det være folk vil lægge mærke til den og trykke på et af vores navne og gå ind på vores egne hjemmesider og se hvad vi ellers har lavet.
Separatorer
Ved at indramme områder kan man få lagt væk på dem så folk lægger mærke til dem og deres vigtighed. I dette tilfælde danner himlen, træet og bakkerne end ramme omkring området hvor teksten skrives. Dette område holdes i hvid så det ikke kan forbindes med noget andet så man ved at det er noget for sig selv som man skal lægge mærke til.











Farver og Farvesymbolik
Farverne afgøres ud fra hvilket tema man har, eller hvilken stemning man prøver at skabe. Hver farve har sin egen symbolik, og kan få en i godt humør, eller i dårligt humør. Hvis man nu skal lave en reklame for babybleer, så ville det være dumt at lave en sort plakat, da det vil virke dystert, man skulle hellere tage en lyseblå farve da blå betyder kærlighed og spiritualitet, man ville jo heller ikke lave et valentinskort i sort da det ville skabe et forkert signal. 

Når man skal lave et billede eller f.eks. en hjemmeside menu, så skal kontrasten i billedet og teksten man skal læse være god.

her er et eksempel: 

Dårlig kontrast:

Jeg går på RTG i 1.4  

God kontrast:

Jeg går på RTG i 1.4
Hvis en læser skulle læse en bog med dårlig kontrast ville læseren meget hurtigt blive døssig af at læse teksten.
Det overstående betyder ikke at man aldrig skal bruge den gule farve i en sammenhæng, kontrasten betyder først noget når man sætter farven op mod noget andet.

Her et bevis for at farven gul godt kan bruges:

Jeg går på RTG i 1.4

En farve der går godt med alt er sort.

Jeg går på RTG i 1.4

Jeg går på RTG i 1.4

Jeg går på RTG i 1.4

Jeg går på RTG i 1.4
På vores hjemmeside har vi hold os til et tema hvor der er et mørkt område i venstre side og lyst i resten. Det har vi gjort for at få en god kontrast mellem menuen og vores eventuelle informationer. Til skriften har vi også valgt sort for ikke at skulle blande en masse farve dvs. at vi ikke skal bruge en bestem farve på det grønne eller det brune og så en anden farve på det hvide, det gør det også mere enkelt og roligt at kikke på.
Når man kikker på billedet kan man også dele det op mht. farveområder, menu, tekstområde og banner.




Typografi
Typografien i en tekst er alt hvad der har med tekst at gøre, skrifttyper, skriftstørrelse, linjeafstand og linjelængde.
Der findes 3 former for typografi, displaytypografi, læsetypografi og konsultativ typografi.
Vi har brugt displaytypografi til vores overskrifter fordi,teksten skal være ekstra synlig for at fange øjnene. Til vores overskrifter har vi valgt at bruge skrifttypen Verdana, da vi synes at den ser bedre ud ved større bogstaver end Arial.
Læsetypografi bruges til tekst i støre mængder altså brødteksten i en tekst. Derfor skal der være god læsekomfort, det skal være nemt at læse, derfor skal skriften ikke være for stor, men heller ikke for lille.
Konsultativ typografi er det er der står i fodnoten altså det med småt. For eksempel kildeangivelser, eller ord som behøver forklaring.
Opsætning
Når man sætter en tekst op, kan man gøre det på flere måder. 
Fast forkant (venstrejusteret): Ved venstrejusteret er der en helt lige margen i venstre side og linjerne slutter afhængig af ordlængde og orddeling. Vi har valgt at bruge denne form for opsætning af vores brødtekst, da den er bedst til større mængder. Der er også derfor den mest normale, som man bruger i bøger og romaner.
Fast bagkant (højrejustering): Ved højrejustering er der en lige margen i højre side og linjerne slutter afhængig af ordlængde og orddeling. Denne opsætning bliver stortset aldrig  brugt. Opsætningen er forvirende og kan kun bruges til små tekster, til fx. til et billede
Fast for- og bagkant (Justeret sats): Ved denne opsætning er det både højre og venstre margen der er lige. Vis det ikke lige passer med at linjen lige slutter så der er lige margener, kan man bruge støre mellemrum mellem ordene. Denne opsætning er velegnet til stile da den ser elegant ud.
centreret sats: Her er alle linjer midtercentret, det vil sige at linjerne ligger i midten at tekstrammen. Denne opsætning er gode til overskrifter og bliver ofte brugt i digte
Produktion
Siden startede med to forskellige ideer, hvor vi to det bedste fra begge til det færdige produkt. Vores ide omhandlede meget grafisk arbejde, så vi besluttede os for at lave det meste i Photoshop. Da vi havde alt det grafiske på plads, linkede vi det sammen i HTML. Det gjorde vi med tabeller. Hvert billede har en tabel i præcis samme størrelse som billedet. Disse tabeller ligger lige op af hinanden så det ser ud som et stort billede. De billeder i menu’en har vi lagt link ind under, så de fungere som knapper. 
Vi havde lavet et område som vi ville skrive tekst i, så vi lavede en box til det område i CSS. Resten af siden er kodet i HTML.
Vi havde dog problemer undervejs da vi havde lavet hjemmesiden i Safari. Dette betød at den var optimeret til at ses i Safaris så da vi skulle afprøve den i andre browsere fungerede den ikke. Dette fik vi dog ændret ved enkle ændringer i kodningen. Derfor virker vores hjemmeside nu i Safari, Internet Explorer, Opera, Google Chrome og Firefox hvilket må siges at være mere end tilfredsstillende.
Brugervenlighed
På hjemmesiden har vi satset på at lave en opsætning som alle kan finde ud af. Hjemmesiden har én menu man skal navigere rundt hvilket vi mener er langt mere overskueligt end en masse undermenuer. 
Konklusion
Vores mål var at få lavet en website der er brugervenlig og har et godt design som man vil kikke på, vi endte med at holde designet simpelt og med rolige farver, udover det skulle vores website være informativ. Vi har tilføjet de vigtigste informationer, men med plads til forbedringer. Vi mener at hjemmesiden udmærket ville kunne opfylde kravet som informationskilde til en sådan miljømesse da den har relevante information omkring hvad der kommer til at ske på messen.
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